Rzeczpospolita 8 Narodowe Centrum

- Polska Badar i Rozwoju

Warszawa, dnia 27.10.2022 .

ZAPYTANIE OFERTOWE NR 2/2022
w zwigzku z realizacjg projektu nr MAZOWSZE/0061/19-01
pn.: ,Opracowanie Scaletrender — systemu optymalizujgcego ptatng komunikacje w wysoce skalowalnych
platformach reklamowych, w oparciu o udoskonalone algorytmy uczenia ze wzmacnianiem i metody
Bayesowskie dziatajgce w Srodowisku z ograniczong iloScig danych” w ramach konkursu ,Sciezka dla
Mazowsza”

I. NAZWA ORAZ ADRES ZAMAWIAJACE

SmartNet Research & Solutions Sp. z 0.0.
Ul. Wotodyjowskiego 46

02-724 Warszawa

NIP: 701-030-66-55

tel: 22 41523 33

Www.: www.sotrender.com

Osoby uprawnione przez Zamawiajacego do kontaktu:

Marcin Rybinski
tel. kom.: 500 410 989
e-mail: m.rybinski@sotrender.com

Il. TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA

Niniejsze postepowanie o udzielenie zamdwienia prowadzone jest w trybie zapytania ofertowego zgodnie
z zapisami umowy dofinansowania projektu paragraf 10 pkt. 6.

I1l. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Rodzaj zaméwienia: ustugi marketingowe
2. Nazwa i kod wg Wspdlnego Stownika Zaméwien (CPV):
79000000-4 - Ustugi biznesowe

1. Przedmiot zamoéwienia:

Przeprowadzenie eksperymentalnych kampanii reklamowych w ekosystemie Meta zgodnie ze scenariuszem
dostarczonym przez Zamawiajgcego.

Kampanie powinny by¢é prowadzone na profilach firm marek i produktéw zarzgdzanych przez Oferenta i w
oparciu o przygotowane przez niego treSci reklamowe, wedtug wytycznych generowanych przez narzedzie do
optymalizacji dziatan reklamowych przygotowywane przez Zamawiajgcego. Wytyczne te dotyczyCé beda:
platform (Facebook, Instagram, Messenger, Facebook Audience Network); umiejscowienia reklamy; grupy
docelowej (demografii, zainteresowah uzytkownikéw); tresci reklamy. Celem Zamawiajgcego jest
przetestowanie rekomendacji generowanych przez modele Al, poprzez poréwnanie efektywnoS$ci kampanii
zoptymalizowanych z kampaniami oryginalnymi dziatajgcymi réwnolegle w tym samym czasie. Zamawiajgcy
bedzie pokrywat tylko cze$¢ budZzetu kampanii eksperymentalnych.
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2. Specyfikacja techniczna:
- platforma: Ekosystem reklamowy Meta (dawniej Facebook Ads)
- cele kampanii: Awareness, Traffic, Consideration, Engagement

- minimalny czas trwania kampanii w zalezno$ci od celu kampanii: Awareness: 4 dni, Consideration: 7 dni,
Traffic: 7 dni, Engagement: 7 dni

- reklamy nie mogg naleze¢ do kategorii reklam specjalnych, tj. dotyczgcych kredytdéw, zatrudnienia, mieszkan
oraz kwestii spotecznych, wyboréw lub polityki;

- konto reklamowe musi by¢ rozliczane w walutach PLN, EUR, USD, GBP lub AUD.

- minimalny budzet przeznaczony na jedng reklame w zaleznosci od celu kampanii: Awareness - 100 zt,
Consideration - 200 z}, Traffic - 200 zt, Engagement - 150 zt

- aby mie¢ wieksza kontrole nad budzetem i wydatkami, zachecamy Wykonawcéw aby planowane do
optymalizacji kampanie tworzy¢ w schemacie 1 kampania = 1 zestaw reklam = 1 reklama.
Przyktady wyznaczenia budZetu kampanii zawierajgcej wigcej nizZ jedng reklame:
1) kampania z celem Awareness, w sklad ktérej wchodzi 1 zestaw reklam z 5 reklamami, musi
mie¢ budzet lifetime ustawiony na poziomie kampanii lub zestawu reklam w wysoko$ci minimum
500 zt.
2) kampania z celem Traffic, w sktad ktdérej wchodzg 2 zestawy reklam odpowiednio z 2 i 4
reklamami musi mie¢ budzet lifetime ustawiony na poziomie kampanii w wysokos$ci 1200 zt lub
budzet lifetime 1-go zestawu reklam w wysoko$ci 400 zt i 2-go w wysokosci 800 zt.

3. Szczegdly zamowienia

e Oferta sktadana przez Wykonawce powinna zawiera¢ informacje o oczekiwanym, procentowym udziale
w kosztach kampanii ze strony Zamawiajgcego (szczegéty wyznaczania udziatu znajdujg sie w tabelce z
kryteriami oceny ofert na stronie 5) oraz o Iiczbie reklam do ktc')rych zostanie zastosowana
optymalizacja, przy czym wyma 3 liczbg (

e Oferent moze ztozy¢ tylko Jedna oferte, przy czym oferta moze dotyczyC reklam z dowolnych kont
reklamowych.

e Rozliczenie nastgpi na podstawie prawidtowo wystawionej faktury VAT na Zamawiajgcego,
uwzgledniajgc faktycznie zrealizowane koszty kampanii eksperymentalnych i zadeklarowany procent
dofinansowania, z zastrzezeniem, ze sumaryczny budzet, jaki Zamawiajgcy przeznaczy na realizacje
testéw na kontach reklamowych Wykonawcy, nie moze przekracza¢ 4 000 zt netto.

e Zamawiajgcy pokrywa koszty prowadzenia eksperymentalnych kampanii jedynie do wysokoSci
procentowego udziatu, ktdry zostat zadeklarowany w ofercie lub kwoty minimalnego wymaganego
Mﬁu_(dmn@wJ&th&ﬂ To znaczy, finansowanie pojedynczej reklamy nie bedzie wynosito

Dla przykiadu

Wykonawca zadeklarowat 50% udziat dofinansowania ze strony Zamawiajgcego. Kampania z
celem Traffic ma w swojej strukturze 3 reklamy. Budzet lifetime na poziomie kampanii zostat
ustalony w wysoko$ci 2000 zt. Po zakonczeniu kampanii struktura faktycznych wydatkéw na
tych reklamach ksztattuje sie nastepujgco:

1 reklama: 100 zt - Zamawiajgcy finansuje 50% = 50 zt
2 reklama: 400 zt - Zamawiajgcy finansuje 50% = 200 zt

3 reklama: 1000 zt - Zamawiajgcy finansuje 50%, jednakze finansowanie pojedynczej reklamy
nie wynosi wiecej niz kwota minimalnego budzetu (w przypadku kampanii Traffic jest to 200
zt), zatem finalne dofinansowanie ze strony Zamawiajgcego wynosi 200 zt.

taczna kwota poniesionych wydatkéw 1500 zt, z czego 1050 zt zostanie sfinansowana przez
Wykonawce, a kwota dofinansowania ze strony Zamawiajgcego wyniesie 450 zt.

Aby mieé wieksza kontrole nad budZetem i wydatkami, zachecamy Wykonawcdw aby

planowane do optymalizacji kampanie tworzy¢ w schemacie 1 kampania = 1 zestaw reklam =
1 reklama.
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4. W ramach zaméwienia z wytonionym Wykonawcg przewiduje si€ nastepujgce dziatania:

e Wykonawca bedzie samodzielnie zarzgdzat wtasnymi kampaniami reklamowymi w ekosystemie Meta,
skierowanymi do okres$lonych grup docelowych,

e Wykonawca przed rozpoczeciem projektu i na caly okres jego trwania, doda (autoryzuje) konta
reklamowe i profile spotecznoSciowe, ktérymi zarzgdza, do narzedzia Sotrender Ads,

e Na podstawie rekomendacji generowanych przez narzedzie dostarczone przez Zamawiajgcego,
Wykonawca zobowigzuje sie do uruchomienia nowej kampanii eksperymentalnej startujgcej w tym
samym momencie co kampania oryginalna. Oryginalna kampania jak i zoptymalizowana bedg dziataty
jednocze$nie, w tym samym czasie.

e Wykonawca zobowigzuje sie samodzielnie zarzgdza¢ budZetem i realizowaé ptatno$ci wobec Meta,

e Wykonawca dopilnuje nieprzekroczenia wysokosci zatozonego budzetu kampanii,

e Wykonawca zobowigzuje sie wylgczy¢ kampanie w terminie zakorczenia umowy lub w momencie
osiggniecia wysokosci zatozonego budzetu kampanii,

® Zamawiajgcy ma prawo do monitoringu prawidtowego przebiegu kampanii,

e Wykonawca zobowigzuje sie - udzieli¢ informacji zwrotnej o jakoSci narzedzia i generowanych
propozycji optymalizacji kampanii w ankiecie i rozmowie ewaluacyjnej.

5. Termin realizacji zamoéwienia:

Zamdwienie bedzie realizowane w okresie do 16 grudnia 2022 roku, z zastrzezeniem mozliwo$ci zmiany
terminu przez Zamawiajgcego.

IV PODSTAWY WYKLUCZENIA WYKONAWCY Z UDZIALU W POSTEPOWANIU

1.

3.

Z udziatlu w postepowaniu ofertowym wykluczeni sg Wykonawcy, w stosunku do ktérych zachodzg
powigzania kapitatowe lub osobowe, przez co rozumie si¢ wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym
lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami
wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynno$ci zwigzane z przeprowadzeniem procedury wyboru
Wykonawcy a Wykonawcg, polegajace w szczegdlnosci na:

a) uczestniczeniu w spotce jako wspdlnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,
b) posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,
c) peieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta, peinomocnika,

d) pozostawaniu w takim stosunku prawnym lub faktycznym, ktéry moze budzi¢ uzasadnione
watpliwosci, co do bezstronnoSci w wyborze wykonawcy, w szczegélnosci pozostawanie
w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa lub powinowactwa w linii bocznej do drugiego stopnia lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

W celu wykazania braku istnienia podstaw wykluczenia z postepowania o udzielenie przedmiotowego
zamdwienia, o ktdérych mowa w pkt 1 powyZzej, Wykonawca powinien wraz z ofertg ztozy¢ O$wiadczenie

wiasne zgodnie z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do Zapytania Ofertowego ,OS$wiadczenie o braku

powigzan z Zamawiajgcym

Oferte Wykonawcy wykluczonego uwaza si€ za odrzucong.

V. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferta skladana przez Wykonawce powinna by¢ sporzgdzona na formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 1 do
Zapytania Ofertowego ,Formularz oferty”.

Tre$C ztozonej oferty musi odpowiadal treSci Zapytania ofertowego. Zamawiajgcy zaleca wykorzystanie
formularzy przekazanych przez Zamawiajgcego. Dopuszcza sie zloZzenie w ofercie zatgcznikow
opracowanych przez Wykonawceg, pod warunkiem, Ze bedg one zgodne co do tredci z formularzami
opracowanymi przez Zamawiajgcego.
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Oferty nalezy sporzgdzi¢ w jezyku polskim.
Oferta i zatgczniki do oferty muszg by¢ podpisane.

Zamawiajgcy zaleca, aby kazda zapisana strona oferty (wraz z zatgcznikami do oferty) byta ponumerowana
kolejnymi numerami.

Do wypetnionego Formularza oferty nalezy dotgczyé:

a) OsSwiadczenie o braku powigzan z Zamawiajgcym zgodnie z wzorem stanowigcym Zatgcznik nr 2 do
Zapytania Ofertowego;

b) Aktualny na dzieh skfadania ofert odpis z wtaSciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dziatalnoS$ci gospodarczej (nie dotyczy Wykonawcow bedgcych osobami fizycznymi oraz podmiotow
zarejestrowanych z Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalno$ci Gospodarczej (CEIDG) i Krajowym
Rejestrze Sgdowym (KRS).

Wykonawca moZe ztozy€ tylko jedng oferte.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztoZeniem oferty.

VI. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca pozostaje zwigzany ofertg przez okres 30 dni.

Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

. MIEJSCE | TERMIN SKE ADANIA OFERT

Oferty stanowigce odpowiedZ mogg by¢ ztoZone:
a. elektronicznie na adres: m.radomska@sotrender.com

Termin nadsytania ofert uptywa dnia 08.11.2022 roku o godz 12:00.

W przypadku ofert przestanych pocztg elektroniczng w tytule maila nalezy wpisa€ , Zapytanie Ofertowe nr
2/2022”, a oferta wraz z wymaganymi zatgcznikami musi by¢ przestana w formie skanu podpisanej oferty.

Za termin zlozenia oferty rozumie sie€ termin jej otrzymania na adres poczty elektronicznej wskazany w
pkt. 1 powyZej.

Oferta ztoZona po terminie nie bedzie rozpatrywana.
Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwo$¢ wydtuZenia terminu sktadania ofert.

KaZdorazowo zamiesci stosowng informacje na stronie https://www.sotrender.com/pl/przetargi-i-projekty

IX. MIEJSCE | TERMIN OTWARCIA OFERT

1.

Otwarcie ofert nastgpi dnia 08.11.2022 o godz. 12:00

X. KRYTERIA OCENY OFERT ORAZ SPOSOB PRZEPROWADZENIA OCENY

1.

Oferty Wykonawcow spetniajgcych warunki udziatu w postepowaniu okresSlone w punkcie Ill. niniejszego
Zapytania Ofertowego oraz nie podlegajgce wykluczeniu zgodnie z punktem IV. niniejszego Zapytania
Ofertowego zostang ocenione wedtug nastepujgcych kryteriow:

WAGA

KRYTERIUM OCENY OFERT | PUNKT OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTACII

OWA

% udziat dofinansowania
Zamawiajacego w kosztach

100

reklam, dla ktérych beda K1 = (100 - % udziatu dofinansowania Zleceniodawcy )

zastosowane rekomendacje
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10.

X.

Przyktad wyznaczenia %-go udziatu dofinansowania Zamawiajgcego, z perspektywy Wykonawcy:
Przy 10 %-wym udziale dofinansowania Zleceniodawcy = 90 punktéw
Przy 90 %-wym udziat dofinansowania Zleceniodawcy = 10 punktéw

Przy 100 %-wym udziat dofinansowania Zleceniodawcy = 0 punktéw

UWAGA: Moze sie zdarzyC, Zze Zamawiajgcy bedzie pokrywat mniejszg niz zadeklarowany przez

Wykonawce procent kosztéw kampanii. Wynika to z ustalenia maksymalnych kosztéw pojedynczej reklamy
pokrywanych przez Zamawiajgcego. Zostato to doktadniej opisane w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia na
stronie 2.

Oferta moze otrzymaC maksymalnie 100 punktow.

Punktacja uzywana jest do wybrania najlepszych czterech ofert.
Oferty z liczbg punktéw 0 sg rozpatrywane.

Punktacja bedzie zaokrgglana w gére do dwdch miejsc po przecinku.

Za najkorzystniejsze ekonomicznie i jakoSciowo oferty zostang uznane cztery oferty, ktére spetnig wszystkie
warunki udziatlu w postepowaniu, nie podlegajg wykluczeniu oraz w toku oceny uzyskajg najwiekszg liczbe
punktow.

Zamawiajgcy wezwie Wykonawcow, ktdrzy we wskazanym terminie ztozyli oferty, ale zawierajg one braki
lub tez ztozyli dokumenty i o$wiadczenia zawierajgce btedy do ich korekty/uzupetnienia/wyjasnien,
wyznaczajgc wtym celu odpowiedni termin oraz wskazujgc zakres wymaganych korekt/uzupetnien.
Niedotrzymanie wskazanego terminu bedzie skutkowa¢ odrzuceniem oferty. Korektom oraz uzupetnieniom
podlegajg jedynie braki lub btedy o charakterze formalnym. Nie dopuszcza sie¢ mozliwosci zmiany
warunkow ztozonej oferty.

W przypadku, gdy dwie lub wiecej ofert uzyska tyle samo punktéw i Zamawiajgcy nie bedzie mégt dokonaé
wyboru najkorzystniejszych ofert, wezwie Wykonawcdw, ktérzy ztozyli te oferty, do zlozenia ofert
dodatkowych. Wykonawcy sktadajgcy oferty dodatkowe nie mogg zaoferowal cen wyZszych niz
zaoferowane w pierwotnie ztoZonych ofertach.

Zamawiajgcy zamie$ci  informacje o  wyniku postepowania na  stronie internetowej
https://www.sotrender.com/pl/ nie pdzniej niz w terminie 5 dni roboczych od dnia uplywu terminu na
sktadanie ofert z zastrzezeniem, iz w przypadku koniecznosSci korekty/uzupetnienia/ wyjasnienia
otrzymanych ofert termin 5 dni roboczych liczony bedzie od wyznaczonego przez Zamawiajgcego terminu
na dostanie korekt/uzupetnien/wyjasnien.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaZnienia postepowania, jezeli nie ztoZono Zadnej oferty
niepodlegajgcej odrzuceniu; cena najkorzystniejszej oferty przekracza mozliwosci finansowe
Zamawiajgcego; postepowanie jest obarczone istotng wadg; w wyniku zmiany obiektywnych warunkéw,
realizacja zamdwienia nie lezy w interesie Zamawiajgcego. Wykonawcom nie przystugujg Zadne roszczenia
wzgledem Zamawiajgcego w przypadku skorzystania przez niego z ktéregokolwiek z uprawnien wskazanych
w zdaniu poprzednim.

WYJASNIENIA TRESCI ZAPYTANIA OFERTOWEGO ORAZ SPOSOB POROZUMIEWANIA SIE

ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI

Wykonawca moze zwrdci€ si€ na piSmie do Zamawiajgcego z wnioskiem o wyjasnienie tresci Zapytania
Ofertowego. Zamawiajgcy udzieli wyjasnieh nie pdzniej niz na 2 dni przed uptywem terminu skfadania
ofert, pod warunkiem, Ze wniosek o wyja$nienie treSci Zapytania wplynie do niego nie pdzniej niz do
konca dnia, w ktérym uplywa potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert. Jezeli wniosek o wyjasnienie
tredci Zapytania Ofertowego wplynie do Zamawiajgcego w terminie poZniejszym lub dotyczy udzielonych
wyjasnien, Zamawiajgcy moZe udzieli¢ wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.

Zamawiajgcy zamieSci treS¢ wyjasnien na stronie www https://www.sotrender.com/pl. Wyjasnienia
stanowiC bedg integralng czes¢ Zapytania.

Pytania nalezy przesyta¢ mailem na adresy zgodnie z informacjg w pkt I. Kazda ze Stron jest zobowigzana
na zgdanie drugiej Strony niezwtocznie potwierdzi¢ fakt ich otrzymania.
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Zamawiajgcy, w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach, zastrzega sobie w kazdym czasie przed uptywem
terminu sktadania ofert, prawo wprowadzenia zmiany lub uzupetnienia Zapytania ofertowego. W przypadku
wprowadzenia takiej zmiany lub uzupetnienia, informacja o tym fakcie zostanie niezwtocznie zamieszczona
na stronie www https://www.sotrender.com/pl.

W przypadku, gdy zmiana Zapytania Ofertowego powodowaC bedzie konieczno$¢ modyfikacji ofert,
Zamawiajgcy w trybie opisanym w pkt 4 przedtuzy jednoczesSnie termin sktadania ofert.

X1. FORMALNOSCI ZWIAZANE Z PODPISANIEM UMOWY

bl o

Xil.

Z wybranym Wykonawcg zawarta zostanie umowa na wykonanie przedmiotu zamdwienia.

Zamawiajgcy powiadomi wybranego Wykonawce o miejscu i terminie podpisania umowy.

Umowa musi zawiera¢ wszystkie uwarunkowania wynikajgce ze ztozonej oferty.

W przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy
Zamawiajgcy moze wybraC kolejng najkorzystniejszg oferte spos$réd pozostatych ofert bez
przeprowadzania ich ponownego badania i oceny.

WARUNKI _ZMIANY UMOWY ZAWARTEJ W WYNIKU PRZEPROWADZONEGO POSTEPOWANIA

O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

a)

b)

<)

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwoS¢ zmiany umowy zawartej z wybranym w toku postepowania
Wykonawcg, w przypadku wystgpienia co najmniej jednej z okolicznoSci wymienionych ponizej, z
uwzglednieniem podawanych warunkéw ich wprowadzenia:

Termin bgdz zakres realizacji przedmiotu umowy moZe ulec zmianie w nastepujgcych sytuacjach:

i W przypadku wystgpienia okoliczno$ci niezaleznych od Wykonawcy, na jego uzasadniony wniosek,
pod warunkiem, Ze zmiana ta wynika z okoliczno$ci, ktérych Wykonawca nie mégt przewidzie¢ na
etapie sktadania oferty i nie jest przez niego zawiniona;

ii. Wystgpienia okolicznosci, ktérych obiektywnie nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy;

iii. W przypadku zawinionego przez Zamawiajgcego nieprzekazania Wykonawcy dokumentéw
niezbednych do wykonania przedmiotu umowy, o ile Zamawiajgcy zobowigzany byt do przekazania
takich dokumentow Wykonawcy;

iv. Zawieszenia zleconych ustug przez Zamawiajgcego z powodow wystgpienia przyczyn technicznych
lub organizacyjnych okresowo uniemozliwiajgcych kontynuowanie wykonywania przedmiotu
umowy, o czas zawieszenia. O zawieszeniu badan Zamawiajgcy powiadomi Wykonawce wskazujgc
przyczyne zawieszenia;

V. Konieczno$¢  zrealizowania  zleconych prac przy zastosowaniu innych  rozwigzan
technicznych/technologicznych, materiatowych lub narzedzi niz wskazane w ofercie, w sytuacji,
gdyby zastosowanie przewidzianych rozwigzah grozito niewykonaniem lub wadliwym wykonaniem
umowy.

Wynagrodzenie Wykonawcy okre$lone w umowie moze ulec zmianom w nastepujgcych przypadkach:

i Zmiana obowigzujgce]j stawki VAT — jesli zmiana stawki VAT bedzie powodowa¢ zmiane kosztow
wykonania umowy po stronie  Wykonawcy, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos$¢
zwiekszenia/zmniejszenia wynagrodzenia o kwote réwng réznicy w kwocie podatku zaptaconego
przez Wykonawce;

ii. Rezygnacja z czeSci ustug, ktdrych wykonanie nie bedzie konieczne lub bedzie bezcelowe, w
przypadku zaistnienia okolicznosci, ktorych nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy
— 0 warto$¢ niewykonanych ustug.

iii. Konieczno$¢  zrealizowania  zleconych ustug przy zastosowaniu innych rozwigzan
technicznych/technologicznych lub narzedzi niz wskazane w ofercie w sytuacji, gdyby
zastosowanie przewidzianych rozwigzah grozito niewykonaniem lub wadliwym wykonaniem
umowy.

Inne zmiany:

i W przypadku zmiany regulacji prawnych obowigzujgcych w dniu podpisania umowy z Wykonawcg,

ktéry bedzie wnosit nowe wymagania co do sposobu realizacji jakiegokolwiek tematu ujetego
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przedmiotem zamdwienia pod warunkiem, Ze nie bedzie to zwigzane ze zmiang zakresu i warto$ci
przedmiotu zamdwienia;

Biorgc pod uwage etapowoSC Projektu Zamawiajgcego oraz konieczno$SC osiggni€cia przez
Zamawiajgcego konkretnych wynikéw po ukonczeniu kazdego z nich, Zamawiajgcy zastrzega iZ po
kazdym etapie projekt moze zostaC przerwany (nieosiggni€cie zakladanych rezultatéw danego
etapu), a wspotpraca z Wykonawcg zakonczona.

W przypadku otrzymania decyzji od Narodowego Centrum Badan i Rozwoju zawierajgcej zmiany
zakresu zadan, termindw realizacji czy tez ustalajgcej dodatkowe postanowienia, do ktérych
Zamawiajgcy zostanie zobowigzany.

Warunki zmian:

Inicjowanie zmian — na wniosek Wykonawcy lub Zamawiajgcego;

Uzasadnienie zmian — prawidtowa realizacja przedmiotu umowy, obnizenie kosztéw, zapewnienie
optymalnych parametréow technicznych i jakoSciowych;

Forma zmian — aneks do umowy z Wykonawcg w formie pisemnej pod rygorem niewazno$ci.

PRZEBIEG TESTOW

1. JeSli nie masz konta w naszej aplikacji Sotrender Ads, zakladasz konto i dodajesz autoryzacje do kont
reklamowych, na ktérych chcesz optymalizowaé kampanie.

2. Na czas testdw dostajesz dostep do naszej aplikacji Sotrender Ads (analiza i raportowanie kampanii)
oraz do specjalnej platformy testowej, na ktérej nasz model Al generuje rekomendacje dla Twoich
kampanii.

3. Na czas testéow wyznaczasz jedna osobe (Ty lub Twdj pracownik), odpowiedzialng za kontakt z nami
(e-mail oraz telefon). Ta osoba bedzie reagowata na nasze ewentualne prosby i zapytania w trakcie
testéw oraz monitorowata przebieg kampanii.

4. Informujesz nas o planowanym uruchomieniu kampanii z minimum 3 dniowym wyprzedzeniem.

5. Nastepnego dnia wchodzisz na naszg platforme testowg i otrzymujesz od nas rekomendacje jakie
nalezy wdrozyc¢.

6. Duplikujesz oryginalne kampanie i wprowadzasz na niej zmiany zgodnie z wygenerowanymi dla Ciebie
rekomendacjami. Nastepnie zmieniasz nazwe zduplikowanej kampanii zgodnie z naszymi sugestiami,
aby fatwiej je rozréznié.

7. Chcemy aby zduplikowane kampanie miaty strukture 1 zestawu reklam tylko z 1 reklamg ktéra zostata
poddana optymalizacji, dlatego zostaniesz poproszony o usuniecie pozostatych reklam ze
zduplikowanej kampanii.

8. Wysoko$¢ budzet ustawionego na zoptymalizowanej kampanii bedzie zaleze¢ od budzetu na

oryginalnej kampanii i iloci reklam. Przyktad:
Optymalizujemy reklamy z kampanii na ktérej budzet lifetime na poziomie kampanii wynosit 1000 zt, a
w jej sktad wchodzi 5 reklam. W efekcie optymalizacji wszystkich 5 reklam, powstanie 5 kampanii
eksperymentalnych w schemacie 1 zestaw reklam i 1 reklama z budzetem lifetime ustawionym na
poziomie kampanii w wysokosci 200 zt (1000 zt dzielone przez 5 reklam).

9. Réwnolegte wtgczasz oryginalne i eksperymentalne kampanie.

10. Nie wylgczasz oryginalnych, dziatajgcych kampanii! Nowe, zduplikowane kampanie jak i oryginalne
muszg dziataé réwnolegle w tym samym czasie.

11. Kohczysz kampanie eksperymentalng w zatoZonym terminie w jakim oryginalna kampania miata sie
zakonczyc€.

12. Maksymalnie 2 tygodnie po zakohczeniu testéw umawiasz si€ z nami na krotkg rozmowe (ok. 30
minut) oraz wypetniasz przestang ankiete.
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